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12月7-8日，由中国邮政储蓄银行
承办的“世界储协第一届农村普惠金融
研讨会”在北京召开，会议的主题为“实
现农村普惠金融可持续发展”。世界储
蓄与零售银行协会以及来自全球15个
国家的20多家金融机构齐聚北京，共
同探讨农村普惠金融商业模式的机遇
和挑战，分享专业知识和实践经验。其
中，中国在发展农村普惠金融方面的政
策引领和多方实践，成为本次会议的热
议话题。

诚如世界储蓄与零售银行协会总
监德克·斯麦特在会议开幕致辞中所
说：“中国在农村普惠金融方面走在世
界前沿，扮演着非常重要的角色。而且
在G20国家里，中国也制定了非常好的
政策，重视发展普惠金融。”

党的十八届三中全会明确提出要
发展普惠金融。历年来的中央一号文
件也都对构建多层次、广覆盖、可持续
的农村金融服务体系，发展农村普惠金
融提出了具体的要求和目标。目前，金
融的普惠服务经历了“小额信贷—微型
金融—传统普惠金融—数字普惠金融”
的演变和发展，服务的供给主体也日趋
丰富和多样化，普惠金融不再仅仅是乡
村银行和民间组织的职责，越来越多的
大型金融机构和主流金融机构加入到
普惠金融服务的队伍中。同时，金融科
技公司也成为普惠金融服务的生力军，
以支付宝和微信支付为代表的金融科
技，已经成为人们获取金融服务的重要
方式之一。

以本次会议的承办方邮储银行为
例，作为一家大型零售银行，邮储银行

在普惠金融服务上具有天然基因，多年
来一直坚持“纵深化、精准化、合作化、
数字化”的普惠金融“四化”服务理念，
努力将便捷、低廉、均等的金融服务带
给更多的人。

据邮储银行副行长邵智宝介绍，邮
储银行拥有近4万个营业网点以及5亿
多个人客户。基于农村的实体网点分
布广泛这一独特优势，结合个人网银、
手机银行、微信银行等线上交易服务平
台，邮储银行已构建起了一个线上线下

一体化的服务网络，为农村居民提供了
方便快捷、形式多样的金融服务。截至
2016年末，邮储银行有23大类、294个
品种的代收付产品，接受17万家单位
委托办理代收代发业务。在部分实体
网点无法覆盖的极偏远地区，还开展了

“普惠金融流动车”服务，成为普惠金融
纵深化服务的又一典范。

普惠金融的重要目标之一是提高
金融服务的覆盖率，使社会的各个阶层
尤其是弱势群体享受到有效的金融服

务。邮储银行一直坚持将资金投入到
真正需要帮助的人群身上，实现普惠金
融的精准服务。邮储银行从传统农户
小额信贷起步，成为最早开发纯信用、
无抵押小额贷款产品的机构之一，一直
坚持“小资金、大帮助”的理念。截至
2017年9月末，中国邮政储蓄银行累计
发放小额贷款超过1.41万亿元，笔均金
额7万余元，有效解决了近1000万农户
的经营资金短缺困难。

（赵 槿）

今年的最后几天，在辞旧迎新之
际，笔者走访发现，我市各大商场不约
而同抓住元旦商机，推出各种优惠活动

“吸金”；在APP上，各大购物网站的促
销优惠也是丰富多彩，线上线下各种优
惠活动令人目不暇接。

集赞发红包唱主角

25日下午，一走进中兴超市商场
就看到，商场被布置一新，节日氛围浓
郁。位于一楼的服务总台前人气更旺，
集赞发红包兑换礼品的消费者排起了
长队，等候兑换礼品。

据了解，该商场元旦促销主打红
包牌，以“疯抢红包”为主题，单票购满
500送50元红包券，还有转发朋友圈
集赞送礼品、积分翻倍等活动。在三
楼女装区，一品牌销售经理告诉笔者，
元旦促销因为加入了商场“疯抢红包”
活动，使得该品牌旗下商品价位更亲
民，受到了消费者的青睐。

大洋百货推出了商场货品5、6.5
折不等、超市商品五折起VIP专属酬
宾活动，带动商场人潮涌动，客流量
倍增。“活动从12月初就开始筹备，折
扣力度大，货品种类也齐全，算是年
末的一次冲刺。”商场一位负责人称，
圣诞、元旦基本上是岁末最大规模的
一次优惠活动，各商家都是做足了功
课。

“现在只要过节，商家都会想方设
法搞促销活动，以此拉动销售。”商场负
责人称，受网购和电商冲击，线下实体
的日子不好过，但现在多数品牌是线下

线上融合，对实体经济还是有一定的带
动作用。因此借助不同的节日节点，拉
动实体店销售也是一种营销策略。

会员积分兑换正火爆

经过一年的积累，市民手上的各种
会员卡里都攒了不少积分，年底很多商
家推出了积分换礼品的活动来回馈客
户，这给元旦消费市场又添了一把火。

“您的积分还有两天就清零了，再不
使用就浪费了。”在沃尔玛一楼化妆品专
区，某品牌的促销员对一位消费者说。
这位女士考虑了一会后，选购了一套保
湿化妆品。据销售人员介绍，会员积分
的方式很多商家都在使用。他们在年末
推出积分兑换优惠活动，有些商家以积
分清零为噱头吸引消费者，兑换的前提
是必须要加一部分现金才能使用。

线上促销不甘落后

相对于线下实体店和商场人气满
满的销售不同，各个购物网站、购物
APP也是不甘落后，推出各种促销优惠
令人目不暇接，让消费者蠢蠢欲动。

笔者浏览各大购物网站发现，数码
新年喜乐惠、跨年盛典、跨年大促、元旦
狂欢等优惠活动的宣传图片，都被放在
其首页的显眼位置，方便网购爱好者选
择。“错过了双十一、双十二，元旦的优
惠活动再不能错过了。我已经给孩子
买好了过年的新衣服，过两天应该就能
收到了。”网购达人小吴告诉笔者，趁着
元旦优惠减免活动，他还帮同事抢了好
些年货。 （韦文姗）

各商场抓住元旦商机

线上线下各种优惠忙“吸金”
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建行小微企业贷款最大优势在于审批无担
保、无抵押以及繁琐的审批流程，让小微企业体
会到“秒申、秒审、秒用”的三妙之处，手续简单，
即刻到账，快速解决客户的燃眉之急。

据悉，建行借助“新一代系统”用户角色权
限下的信贷功能模块，可精准搜索营销商机，再
通过大数据算法筛选出对建行贡献度高的企业
及个人，将企业与个人有效结合起来，并通过分
析企业经营情况、个人资金情况，从而为客户提
供更加便捷新型的贷款服务。此外，建行“新一
代系统”还可根据客户资产情况及时优化营销
商机和贷款额度，联系并组织客户参与企业贷
款推介会，与客户面对面交流，深入了解客户需
求，解决企业运营中遇到的资金问题，不仅大大
节约了时间成本，而且更好地服务于优质客户，
实现效益最大化。

“新一代系统”的成功上线，将建行业务办
理模式由“柜员操作为主”转变为“客户自主、自
助办理”，真正体现了建行对“以客户为中心”的
理念实践，加快推动了网络金融商业模式变革，
让客户感受金融服务的简单和快捷，突出建行

“一站式、自助化、智能化”的全新客户体验。
（罗永明）

近年来，武宣县农村信用合作联
社（以下简称“武宣联社”）坚持贯彻
自治区党委、政府以及自治区信用
联社要求，认真实行金融精准扶贫
各项政策，把金融精准扶贫作为武
宣县贫困户脱贫摘帽的有效途径。
该联社不仅积极助力全县提前完成
2017年扶贫摘帽任务，还充分利用
信贷资金助力群众脱贫摘帽。通过
全员努力，武宣联社在全县脱贫攻
坚战中取得了累累战果，目前已完
成了12851户贫困户的评级授信工
作，累计授信38427万元，完成应评
级授信户数的101.63%，实现“双覆
盖”任务。

通过大力发放扶贫小额贷款，为
贫困户脱贫提供动力。截至11月底，
该联社累计发放小额扶贫贷款6129
户，金额 2.89 亿元，惠及贫困人口
26971人。2017年11月底，全县已有
9051人成功脱贫摘帽，完成了全年计
划脱贫摘帽人数的100.60%。在开展
金融精准扶贫工作中，武宣农信人坚
持一切从武宣实际出发，通过创新工
作思路，探索总结出了“一二三四”的
工作方法。

紧盯“一个目标”
充分发挥金融支撑作用

武宣联社紧紧围绕全年新增发
放1295户，金额5650万元的扶贫小
额贷款的目标，在总结去年工作经
验的基础上，继续深挖贫困户实际
需求的同时，坚持鼓励有能力和有
意愿脱贫的贫困户发展脱贫产业，
或将贷款资金进行企业委托经营。
截至11月底，该联社累计新发放扶
贫小额贷款贫困户 1360 户，金额
6614 万元，分别完成全年任务的

107.93%和117.06%。

重点把握“两个关键”
确保贷款资金精准使用

一是做到贷款对象精准。为确保
每一笔扶贫小额贷款都能到有需求的
贫困户手中，武宣联社把精准扶贫专
项贷款的对象明确在全县建档立卡的
1.29万户5.5万贫困人口范围内。对
计划脱贫的贫困户和具有生产经营能
力的贫困户作为专项贷款优先保障对
象。

二是确保扶贫贷款资金精准使
用。扶贫贷款资金发放后，武宣联

社通过及时追踪贷款资金投向，积
极引导农户把信贷资金投向特色种
养业、农村专业生产合作社、农村电
商等前景良好的脱贫产业。同时根
据扶贫对象意愿，把扶贫小额贷款
资金以企业委托经营的形式使贫困
群众与龙头企业结成了利益共同
体，既解决了企业发展资金不足的
问题，又使贫困群众参与企业利润
分红，增加收入，有力助推群众脱贫
致富奔小康的速度。

坚持发放“三个到位”
严格规范贷款发放流程

一是贷前调查到位。该联社信贷

员通过实地调查走访、配合扶贫手册
以及向村委调查了解贫困户等方式进
行贷前调查，确保扶贫小额贷款贷前
调查精准、到位。

二是发放程序到位。工作人员通
过前期的调查摸底，对的确需要贷款
的扶贫对象按照“户申请、村初审、乡
审批、县备案”的程序，对符合条件、信
息真实、信誉良好的贫困户，严格审核
并批准实施放贷，同时按程序报送县
扶贫部门备案。

三是贷后检查到位。该联社严格
要求信贷员做好扶贫小额贷款的贷后
检查工作，建立贷后检查表以及相关

贷后检查资料。同时，开展扶贫小额
贷款专项检查工作和成立工作领导小
组，并定期与不定期组织对已发放扶
贫小额贷款进行检查，预防贷款风险
的发生。

建立“四项机制”
保障贷款发放工作在阳光下运行

武宣联社坚持把改革创新机制作
为贷款发放风险控制的重要手段，保
证贷款发放在阳光下运行。一是建立
金融扶贫长效机制。联社通过成立了
金融扶贫工作领导小组，小组以联社
理事长为组长、主任和副主任为副组
长，机关部室和网点负责人为组员，负
责组织、督促和指导联社金融扶贫工
作的开展。

二是建立规范扶贫小额贷款发放
机制。为了确保扶贫小额贷款的合规
发放和管理，武宣联社下发了《武宣县
农村信用合作联社贫困农户小额信用
贷款评级授信管理办法》和《武宣县农
村信用合作联社委托经营扶贫贷款管
理暂行办法》，使联社的扶贫小额贷款
发放和管理工作做到有章可循、有法
可依。

三是建立扶贫小额贷款风险防控
机制。除了严抓小额放贷各个环节的
管理，武宣联社还根据自治区相关文件
积极落实扶贫贷款风险补偿金，同时积
极利用反担保、质押、农户联保等措施，
确保贷款放得出、用得好、收得回。

四是建立责任追究机制。该联社
通过开展金融精准扶贫监督执纪问责
和季度信贷会审工作，明确相关岗位
职责对存在违规放贷行为实行严肃的
问责制度。

（武宣联社 覃大林）

武宣县农村信用合作联社：

助农脱贫摘帽捷报频传建行助小微
企业便捷贷款

近年来，我国彩票业发展呈现总体向
好态势，销量不断增长，公益金贡献与日
俱增，今年也不例外。在11月下旬财政部
公布的2017年10月份全国彩票销售情况
以及最新一周体彩销售情况中，增长、特
别是同比增长成为了一条主线。

彩票事业的发展，公益金的筹集，需
要销量的提振作为支撑，但销量不是彩
票业健康发展的惟一指标。从逻辑关系
上看，彩票销量与公益金贡献是成正比
的。从来自彩票机构的动态看，彩票销
量的稳步提升与宏观决策也存在内在关
联。

销售工作必须在安全运行的前提下
进行，这是我国彩票发展的不二之理。由
于关乎公益金、中奖者奖金、发行费以及
彩票调节基金，彩票业中的“销量”二字沉
甸甸。可以说，销量增长是近几年我国彩
票发展的一条明线，而在这条明线背后，

“决策路线”和“安全红线”在为其保驾护
航，为公益彩票的健康发展凝聚合力。

（据新华网）

广西福利彩票发行中心计划在2017
年12月开展广西居民媒体接触习惯及广
西福利彩票广告效果问卷调查活动，现将
有关事项公告如下：

一、参与人员
本次问卷调查面向广西区内各投注

站点、彩民、以及其他相关人员，并欢迎广
大社会人员参与。

二、数据采集执行单位
南宁视觉龙广告有限公司，联系电

话：0771-5843898。
三、参与方式及时间
（一）问卷调查活动采

用手机网上答题、纸质问卷
答题方式进行，自2017年12
月10日开始至2018年1月
10日结束。其中，移动终端
可通过微信扫描“问卷调查
二维码”（见附件）进入问卷
系统参与活动。

（二）参与活动的人员
应填写本人真实姓名及有效
联系方式，并认真客观作答。

四、问卷调查抽奖活动
1.面对面与市场调查专员完成问卷

的，可领取一份礼品。
2.凡成功提交问卷的受访者均可参

与问卷调查抽奖活动，活动结束将随机抽
取100人，每人获得一个小米充电宝。

联系方式：
广西福彩中心宣传部
电话：0771-5878381

广西福利彩票发行中心
2017年12月7日

一、全国彩票销售情况

11 月份，全国共销售彩票
385.55 亿元，比上年同期（简称

“同比”）增加 40.72 亿元，增长
11.8%。其中，福利彩票机构销售
194.02 亿元，同比增加 15.41 亿
元，增长8.6%；体育彩票机构销售
191.52 亿元，同比增加 25.31 亿
元，增长15.2%。

1-11月累计，全国共销售彩
票3869.87亿元，同比增加289.40
亿元，增长8.1%。其中，福利彩票
机构销售1963.27亿元，同比增加
98.20亿元，增长5.3%；体育彩票
机构销售1906.60亿元，同比增加
191.20亿元，增长11.1%。

二、分类型彩票销售情况

11月份，乐透数字型彩票销
售 235.85 亿元，同比增加 18.89
亿元，增长8.7%；竞猜型彩票销
售90.54亿元，同比增加21.52亿
元，增长31.2%；即开型彩票销售
19.47亿元，同比减少1.81亿元，

下 降 8.5% ；视 频 型 彩 票 销 售
39.57亿元，同比增加2.19亿元，
增长 5.9%；基诺型彩票[1]销售
0.12 亿元，同比减少 0.06 亿元，
下降33.7%。11月份，乐透数字
型、竞猜型、即开型、视频型、基
诺型彩票销售量分别占彩票销售总
量的61.1%、23.5%、5.0%、10.3%、
0.1%。

1-11月累计，乐透数字型彩
票销售 2377.90 亿元，同比增加
163.16亿元，增长7.4%；竞猜型彩
票销售 842.66 亿元，同比增加
141.78亿元，增长20.2%；即开型
彩票销售225.83亿元，同比减少
32.22亿元，下降12.5%；视频型彩
票销售 421.79 亿元，同比增加
17.48亿元，增长4.3%；基诺型彩
票销售1.70亿元，同比减少0.80
亿元，下降31.9%。1-11月乐透
数字型、竞猜型、即开型、视频型
和基诺型彩票销售量分别占彩票
销售总量的61.4%、21.8%、5.8%、
10.9%、0.1%。

三、分地区彩票销售情况

11月份，与上年同期相比，全
国共有27个省份彩票销售量出现
增长。其中，江苏、安徽、广东、广
西和湖南增加额比较多，同比分
别增加6.49亿元、4.15亿元、4.06
亿元、3.78亿元和3.69亿元。

1-11月累计，与上年同期相比，
全国共有27个省份彩票销售量出
现增长。其中，湖北、福建、江西、
重庆和广东增加额较多，同比分别
增加26.47亿元、26.35亿元、25.25
亿元、23.95亿元和23.45亿元。

各级彩票机构要密切跟踪分
析新情况新问题，切实加强彩票
发行销售工作，确保市场平稳运
行。各级财政部门要进一步加强
监管，积极创造良好的外部环境，
维护市场正常秩序，促进彩票事
业健康发展。

从2015年1月起，基诺型彩
票销售量单独统计，不再计入乐
透数字型彩票销售量当中。

（据新华网）

财政部发布11月份全国彩票销量情况 关于开展2017年广西福利彩票
广告效果问卷调查活动的公告

体彩销售工作必须在
安全的前提下进行
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