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中国佳节
历久弥新 趋向本土

春节文化的海外传播初具历史。在新
加坡，迎接农历新年的“春到河畔”庆祝活动
今年迈入第32个年头；在英国首都伦敦，着
名的特拉法加广场春节庆典连续举办16
年；在美国洛杉矶，亨廷顿图书馆从2005年
开始举办中国春节庆祝活动；联合国连续9
年发行中国贺年生肖邮票……

不仅如此，“老”节日逐渐显现“新”特
点。春节庆祝活动形式不再局限于传统的
文艺演出、展览、巡游、放焰火、发行生肖邮
票等，而是花样翻新。春节期间，多个波兰
家庭通过与中国家庭视频连线体验中国春
节习俗。除夕夜，澳大利亚女孩莱昂登顶悉
尼海港大桥，用中文深情演唱歌曲《小幸
运》，与她的中国粉丝在线过年。“中国新年
学生日”、“非遗展示”、“行走的年夜饭”、爵
士音乐会等崭新的新春庆祝活动“吸粉”无
数。

此外，展现场所多种多样。除了纽约帝
国大厦依惯例点亮“中国红”，法国小镇塞纳
的千年古堡、埃及首都开罗的地标性建筑开
罗塔、俄罗斯圣彼得堡着名景点宫廷桥、克
罗地亚萨格勒布大学图书馆前的大片喷泉、
地中海岛国马耳他首都瓦莱塔的春节庙会
现场也都披上“中国红”。

在一些国家，春节还呈现“本土化”趋
势。在芬兰，12年来当地的春节庆祝活动每
年都能吸引三五万观众，成为地地道道的本
土节日；在美国，纽约和旧金山规定公立学

校春节放假，春节不再只是华人的节日，更
是生活在这两座美国大城市居民的共同节
日。

中国美德
感染世界 传扬天下

从非洲到欧洲，包括“祝寿”和“敬老”在
内的中国传统文化和思想正感染着当地民
众，在异域传播着华夏传统美德。

非洲东部岛国毛里求斯，“老北京的寿
礼——大型实景体验展”在首都路易港举
行。年画《蟠桃盛会》、剪纸《八仙过海》、实
木雕版《福禄寿三星年画》等来自中国首都
博物馆的展品与观众见面。现场参演嘉宾
示范了敬寿香、行寿礼、致寿词、送寿桃等中
国传统祝寿习俗。

在具有尊老爱幼民族传统的毛里求斯，
中国的“祝寿”文化在当地产生了强烈共
鸣。活动中扮演寿星、年近七旬的埃迪对记
者说，这次演示很好地体现出中国人对于老
人生日的重视以及对长辈的尊重，他已经爱
上这种“老北京”式的生日祝寿。“在敬老爱
老的文化上，中国与毛里求斯是一样的。”

在欧洲大陆，乌克兰首都基辅的敬老院
里，基辅国立语言大学孔子学院的30多名
中国师生按照中国习俗给150多名老人拜
年，让他们感受到中国敬老美德的温暖。很
多老人平生第一次听中国歌、看中国舞。

法国尼斯欧洲研究所学者左戈普鲁斯
认为，中国人重视家庭理念，不仅对于中国
构建和谐社会具有现实意义，对世界各国和
睦相处也有启示意义。

中国精神
借助“丝路”不断延续

乘着“一带一路”的东风，大批中国建设
者奔赴海外参与施工建设，同时也将春节文
化带向所到之处。在一些国家，春节文化润
物无声，中国“春意”浸润民心。

在巴尔干半岛南部国家马其顿的崇山
峻岭中，在当地承建高速公路项目的中方人
员在位于偏远乡村的营地里，给好奇的当地
雇员讲解中国十二生肖文化以及送祝福习
俗。当地雇员洋味十足的拜年语“春节快
乐”令人忍俊不禁。在这不经意的说笑间，
中国传统文化得以传播和传承。

“中国工人到我们山坳里过春节，我们
也过上了中国年。”春节前，中老铁路项目的
老挝保洁员戴女士，指着项目部送给自己的
饼干、罐头等中国食品高兴地对记者说。她
的家乡在老挝北部深山中，被河道包围，以
往只有小木舟往来两岸。

温暖是相互的。在巴西美丽山特高压
输电工程工地，负责采购的巴西员工费奥拉
万特·德坎波斯说，他与中国同事一起工作
两年了，今年是第一次与他们一起过年、一
起包饺子。“他们离家万里，帮助我们建设国
家，希望我们也能带给他们更多家的感觉。”

幸福是奋斗出来的。在奋斗者的新时
代，伴随“一带一路”建设者的脚步，中国的
奋斗精神借助春节在海外传播，并且成就了
不少跨国姻缘。春节前夕，泰国“工业唐人
街”——罗勇工业园迎来大喜事，12对中泰
员工首次在此举行跨国集体婚礼，开了一场
具有特殊意义的新年团拜会。

阳和启蜇，品物皆春。春节，承载着中
国人几千年的文化基因和情感需求，在喜庆
的氛围中呼应着世界人民对美好生活的向
往，传递着构建人类命运共同体的美好愿
景。

狗年春节旅游的三个关键词

团圆 交流 个性
旅游度假成为中国人庆祝传统春节的“新年俗”。业内

专家、旅游机构分析，根据狗年春节假期前几日数据，这个黄
金周国内游、出境游人数有望创下历史新高；团圆、交流、个
性成为三个“关键词”。

虽在旅途 年味不淡
春节假期前四天，全国旅游接待总人数累计2.87亿人

次；国家旅游局数据中心调查预计，狗年春节假期国内旅游
市场将达3.85亿人次。假日出游呈现“虽在旅途，年味不淡”
的特点。

春秋旅游反馈，在国内游中，家庭游客占所有游客比重
五成以上。携程旅游网数据显示，“70后”“80后”游客携全
家老小出国过年是春节出境游的“主力军”。

爱彼迎中国副总裁、公共政策负责人安丽分析，旅行已
经成为中国人追求美好生活的重要部分，越来越多游客选择
举家出行。中国游客的消费需求更为多样，对旅行体验和服
务品质追求更高。

是全球旅行 也是中外交流
中国旅游研究院联合携程旅行网发布的《2018春节出境

旅游趋势预测报告》预计，狗年春节中国人出境游规模将达
到650万人次，为历史之最。

在全球共享住宿平台爱彼迎上，超过七成中国游客选择
出境游，而且大部分国内游客倾向于与境外民宿房东同住屋
檐下。

境外多个目的地推出了中国新年元素丰富的活动，也为
海内外华人、华侨带来喜庆气氛。

中国旅游改革发展咨询委员会委员、联合国世界旅游组
织咨询专家何建民认为，我国居民在春节假日集中出游，给
全球多个目的地带来客流和商机，同时更多中外民众相互交
流，促进民心相通。

日前发布的《中国话语海外认知度调研报告》显示，海外
英语圈国家民众对多个中国节日民俗类词汇颇为熟知，“春
节”“春联”“灯笼”等与新年相关的词汇榜上有名。

多些“个性”少些“任性”
随着带薪休假制度的落实，拼假挪假、错峰出行等个性

化出游日益普及。比起往年，中国游客出行更有“个性”。
据携程旅行网统计，有游客预订了长达29天的旅游产

品，为今年春节出游“时间之最”；前往南极旅游的“距离之
最”，吸引更多游客关注。

从旅游产品选择来看，春秋旅游反馈，中国人青睐选择
自由行或定制游。在不少热门线路，跟团游出行人数有所下
降，自由行和定制游的人数则逐步上升；相对高端的自由行
的选择量有所提升。

据介绍，相比往年，中国人预订出游更显“随性”：与此前
提前两、三个月预订国内春节出游产品不同，今年更多游客
仅提前一个月甚至临近假期再确定出游行程。

多家旅行社反馈，尽管出游更有“个性”，我国游客文明
出游意识提高，少了些“任性”。

“年味”淡了吗？
——透视春节习俗的变与不变

春节是中国人一年当中隆重、热闹的传统节日，也是与
亲朋好友团聚的重要时刻。伴随着社会发展与时代进步，人
们过年的习俗发生了巨大变化。专家认为，虽然如今过年的

“仪式感”在弱化，但烙下新时代印记的新年俗在嬗变中传
承，春节团圆的“文化基因”恒久不变。

“气味”之变
满城不闻鞭炮味，绿色环保过新年

“今年的除夕静悄悄，闻不到呛人的硫黄味，不见四处飘
散的鞭炮碎屑，看到的是湛蓝天空，留下的是舒畅心情。”正
月初一一大早，济南市民赵丽娟在自己的微信朋友圈写下这
样的过年感受。

爆竹声声辞旧岁。每逢春节，人们会以燃放烟花爆竹的
方式迎接新年。但燃放烟花爆竹所带来的环境污染问题和
安全隐患愈发凸显，守住绿水青山、留住蓝天白云成为人们
的共同愿望。

济南市从今年1月1日起禁止在核心区域燃放烟花爆
竹。禁令发出的同时，济南还出台政策，市民可把家中剩余
的烟花爆竹置换为日用品、纪念品等，并在居民社区设置了
专门“兑换点”。

来自环境保护部的数据显示，今年除夕夜间全国338个
城市空气质量总体有所好转，PM2.5最大小时平均浓度较去
年除夕夜下降22.1％。

“人情味”之变
不见正如相见，“淡”了却更“常”了

数据显示，去年我国铁路完成旅客发送量30.39亿人次，
其中动车组发送17.13亿人次；去年底，全国机动车保有量已
达3.1亿辆，约每4人就有一辆机动车。

同时，伴随智能手机、视频通话等通讯手段普及，亲朋之
间的“见面”也更为容易。济南市民刘立凡说，他70多岁的老
母亲虽然不识字，但学会了用平板电脑连接微信视频，几个
老兄弟姐妹经常一起视频群聊。“现在亲友间电话、微信聊天
和朋友圈互动多了，虽然不见但正如相见。”刘立凡说。

中国互联网络信息中心近日发布的数据显示，截至2017
年12月，我国网民规模达7.72亿，普及率达到55.8％，超过全
球平均水平（51.7％）4.1个百分点。

山东社会科学院人口学研究所所长崔树义说，此前由于
交通、通讯条件的限制，亲朋交流等“乡愁”在春节回乡时是
一种集中释放，现在却如常流水，“看似淡了，实际上却是交
流机会和次数更多了。”

“年味”之变
“仪式感”弱化，团圆的“文化基因”恒久不变

“小时候守着电视看春晚”“等着穿新衣服、吃好饭”“大
年初一给长辈磕头拜年”“和小伙伴一起放鞭炮”……很多人
都对这些记忆印象深刻。

但随着我国居民生活水平不断提高、城乡及人口结构变
化以及科技的发展，人们对春节的参与深度降低，置办年货、
拜年方式等都在不断发生变化，过年的“仪式感”也在弱化。

“二十三，糖瓜儿粘；二十四，扫房子；……大年初一扭一
扭。”淄博市民李伟说，虽然一些传统过年民俗人们参与的少
了，但是人们过年回家团圆的习惯还是不变的。

中国乡土民俗专业委员会副主任宋艾君说，对年俗形式
变化要有更多宽容，“新生活、新年俗可以看成是一种年味的
流转，从乡里乡亲转移到城市空间，从线下转移到线上。”

消费新“ ”
短短7天春节假期，中国

人仅在国内的“购物”和“吃”

上就花掉9260亿元，旅游花掉

4750亿元，看电影5天花掉46

亿元……

惊人数据的背后，是消费

升级的澎湃动能。节俭味、休

闲味、文化味、时令味、科技味

——“品尝”春节消费的新“五

味”，就是感知中国消费的未

来。

当传统的春节遇上现代科技元
素，便擦出火花，迸发新的活力。

食品和衣服曾经是年货的主
角，如今无人机、智能马桶盖等“新
型大件”正在成为“爆款”。来自京
东的大数据显示，京东“年货节”期
间，电脑、AR/VR设备、无人机的销
售额环比增长达到358%、215%和

119%。在苏宁易购的年货节中，平
衡车、无人机等黑科技潮流产品销
售额增速达到170%。

抢红包也玩出新花样。以前只
要手指点一点，现在则需要动动脑或
者动动嘴。通过“你画我猜”，或者根
据红包上的提示喊出指定口令。腾
讯数据显示，除夕当天，6.88亿人用

微信发红包，参与人数相较上一年增
长15%。而支付宝的“集五福”活动
中也有2.51亿人集齐五福，相比去年
的1.68亿人增加近50%。

上海市商业经济学会会长齐晓
斋说，“潮年货”受到消费者青睐，折
射出核心消费人群年轻化的消费升
级新趋势。

科技味 智能产品销售额环比翻倍，“喊红包”过年“潮”起来

“以前喜欢买一堆腊肉、香肠和
酱鸭过年，后来觉得这种食品添加
成分太多，还是新鲜蔬菜水果更健
康。”上海张女士说，今年她置办的
年货里一半是海鲜和进口水果。

张女士的年货清单成为不少人
的选择，生鲜年货今年卖得尤为火
爆。京东大数据显示，今年春节前生

鲜品类销售额同比增长超过140%。
其中，水果礼盒成销售环比增长最快
的年货商品，涨幅达280%。苏宁易
购年货节大数据显示，生鲜年货排名
前三的是智利车厘子、德国牛奶、澳大
利亚牛肉。据天猫统计，春节期间，进
口生鲜成交额同比去年增长近
300%，智利帝王蟹、波士顿大龙虾、

新西兰长寿鱼等都成餐桌宠儿。
为满足消费者的“新”口味，一些

生鲜超市也启动了春节“不打烊”模
式。北京、上海、深圳等地的多家盒
马鲜生店春节期间正常营业，并提供
最快30分钟免费送货上门服务，让
消费者足不出户就能享用来自全球
100多个国家的“新鲜”年货。

时令味 生鲜销售成倍增长，年货清单更“新鲜”

春节观影成为人们过节的新年
俗。今年春节期间共有7部新片上
映，其中《唐人街探案2》《捉妖记2》
《红海行动》《西游记女儿国》成为扛
起票房的主力。根据猫眼电影数
据，初一至初五15时30分，国内电
影票房累计突破46亿元，刷新中国
电影市场春节档的纪录。仅大年初

一当天电影票房就近13亿元，打破
全球单一市场单日票房纪录。

逛庙会也成为大家的“心头
爱”。春节期间，北京地坛、龙潭两
大庙会共接待中外游客 170 万人
次，比去年增加9.1万人。北京厂甸
庙会今年主打“文化味儿”，以书籍
古玩、字画文具为特色，店内还赠送

福字、春联，开展体验制笔、制扇等
趣味活动。海南推出的260场文体
活动“文化大餐”味道十足。

这种文化味还流淌在书店里、
博物馆里和主题公园里。天津滨海
新区图书馆日均接待读者1.2万人
次，湖南省博物馆系列大型展览活
动每天吸引观众超过1.5万人次。

文化味 电影票房5天破46亿元，逛庙会、书店成“心头爱”

中国时间 世界时刻
——春节文化的全球共鸣

节俭味
零售餐饮销售额9260亿元，餐饮劲吹节俭风

团圆热闹的春节，也常常难免“面子消费”和“炫耀消
费”。但狗年的春节消费劲吹节俭风，在餐饮领域尤为明显。

年夜饭价格亲民，与去年同期相比基本持平。记者调查
发现，在北上广等一线城市，年夜饭人均花费多在100元至
150元，半成品年夜饭价格减半。与往年不同的是，各地餐馆
酒店今年的年夜饭不再只限于10人以上的“大桌”，8人以下
的小桌年夜饭多了起来。

农历大年三十，记者在哈尔滨一家酒店看到，许多市民将
吃剩的饭菜“打包”，将喝剩的酒“拼瓶”带走。“几千元一桌的
美味菜肴扔了实在可惜，带回家能省去假期做饭的麻烦。”哈
尔滨市民李彦龙说。

节俭风劲吹，丝毫不减春节餐饮消费的火爆。商务部21
日发布的最新数据显示，今年春节期间全国零售和餐饮企业
实现销售额9260亿元以上，同比增长10.2%左右。

商务部流通产业促进中心研究员陈丽芬说，餐饮消费的
节俭风既是反“四风”成效的显现，也是消费更理性、更健康的
表现。

“数”说春节

金犬报福，大地回春。在狗年春节的“中国时间”，全球迎来欢乐祥和的“世界时刻”。春
节，这一焕发出强大生命力的中国古老节日，在世界范围内丈量出更大的“朋友圈”，积攒出更
高的“人气”。

全球视野下，同一时间、不同地域，“春节嘉年华”规模越来越大，活动形式越来越新颖，交
流内容越来越深入。随着“一带一路”建设在沿线国家展开，春节文化渐渐沁入当地民心。

（本版图文均据新华网）
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休闲味
国内游收入4750亿元，度假休闲成首选

除了回家团聚，旅游出行正成为春节走亲访友的新目的
地。

国家旅游局数据中心21日发布的综合测算显示，今年春
节全国共接待游客3.86亿人次，同比增长12.1%，实现旅游收
入4750亿元，同比增长12.6%。而度假休闲超越景点观光成
为居民春节假日出游的第一动机。选择度假休闲的游客占到
50.5%，选择观光的游客占48.9%，温泉游、养生游等康养休闲
游最受游客关注。

这个春节因平昌冬奥会的激战而绽放冰雪色彩。北京冰
雪文化旅游节期间推出百余场节庆活动；河北崇礼冰雪游客
大增。在辽宁省阜新市的黄家沟滑雪场，春节期间每天有近
1400人前来体验贴地滑行的乐趣……

出境游也备受青睐。中国旅游研究院和携程联合发布的
报告预计，2018年春节出境游将在去年615万人次的基础上
增加到650万人次，规模为历史之最。去南极大陆看企鹅、去
北极圈看极光的“小众”路线也越来越受欢迎。

2月21日，游客在福建福州三坊七巷南后街游览拍照。


