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金 融B

象州讯 在“七一”来临之际，6月24
日，象州农合行党委积极响应县委号召，
组织开展“践初心担使命促发展”党内
关怀帮扶捐款活动。倡议一发出，全体
党员纷纷积极响应，累计捐款 11050
元。据悉，此次活动旨在进一步加强党
内激励关怀帮扶机制建设，加大对生活
困难党员的帮扶力度，不断增强基层党
组织的凝聚力、吸引力和战斗力。另外，
此次活动所募款项全部用于帮助该县生

活、生产面临实际困难的党员。
开展爱心捐款活动，是彰显党员先锋

模范作用，增强党员荣誉感和责任感的重
要举措，也是党员不忘初心、牢记使命的
具体体现。象州农合行党委通过及时筹
措和扩大困难党员关爱帮扶资金，帮助该
县困难党员解决生活中遇到的实际困难，
充分彰显了象州农合行党员对困难党员
关怀互助的“初心”。 （韦正儒 文/图）

来宾讯 隐患险于明火，防范胜于救
灾。为普及消防安全常识，提高员工应
急防护自救和逃生能力，近日，新华保险
来宾中支组织员工开展“消防安全知识”
培训，邀请市消防救援支队的教官进行
专题讲座，科普各类消防工具的用法以
及讲解在日常工作和生活，大家应该如
何正确防范火灾、自救以及逃生等知识。

另外，新华保险来宾中支还积极组织
员工参与金融投资大厦开展的消防演练。

演练当天，随着刺鼻浓烟的飘散，火险警铃
声响彻大厦各楼层，参与演练的员工迅速
根据消防专题讲座上教官讲解的自救及逃
生方法，弯下腰、猫着步，并捂住口鼻沿着
指定楼梯有序撤离火灾发生楼层。

此次培训与演练检验了新华保险来
宾中支公司的相关消防能力，进一步增
强了该公司员工的消防安全意识和处置
火灾事故的自防、自救能力。

（蒙 魏 文/图）

猛踩“刹车”

近期，多家银行宣布调整信用卡权
益，其核心基本都是缩减权益。

6月15日，民生银行调整信用卡积
分累计规则。根据公告，部分第三方支
付机构受理的交易不再累计积分。

6月 18日，广发银行公告称，将增
加不累积积分商户名单，持卡人在该名
单所列商户消费或交易将不予累积信
用卡积分、签账额、合作方积分(里程
等)、活动奖励，自8月2日起生效。

不少银行信用卡还提供出入航空
贵宾室和VIP通道服务，这些权益现在
也“缩水”了。

华夏银行近期表示，8月2日起，客
户积分兑换里程比例调整为每80积分
兑换 1里程，每年兑换里程上限为 10
万里程。兑换门槛较以往明显抬升。

自8月 1日起，兴业银行将调整航
空类联名信用卡积分自动兑换航空公
司常旅客会员里程(积分)规则，并设定
兑换里程上限。

城商行中，重庆银行调整力度非常
大。重庆银行近期公告称，自 6月 15
日起将刷卡交易积分累积由原每满 1
元累积 1 分，调整为每满 10 元累积 1
分，所有银行卡存量积分值(包括借记
卡积分及信用卡积分)将缩小 90%，部
分商户类别(MCC编码)如房地产交易、

汽车销售、保险、批发类交易、减免类、
金融类、慈善捐赠类、储值缴费类、社会
服务类等不列入积分范围。

平衡风险收益

某股份制银行信用卡人士对记者
表示，部分银行缩减信用卡权益更多是
基于成本考量。受疫情影响，目前经济
环境不确定性比较大，信用卡风险指标
都大幅上升。

近期央行发布的数据也印证一季
度信用卡消费频次、金额明显下降，业
务风险或将上升。数据显示，截至
2020 年 3月末，信用卡逾期半年未偿
信贷总额 918.75 亿元，较上年末大幅
增加23.7%，占信用卡应偿信贷余额的
1.27%，较上年末增加 0.29 个百分点。
一季度银行卡人均消费金额为1.80万
元，同比下降11.02%；银行卡卡均消费
金额为 2960.63元，同比下降 18.64%；
银行卡笔均消费金额为 834.20 元，同
比下降5.32%。

另一个很难回避的问题是“羊毛
党”猖獗。套取信用卡积分是“信用卡
黑产”的常用手段之一。通过在费率较
低的商户处反复、大额刷卡获得大量积
分，将信用卡积分兑换物品，之后再将
这些物品在二手平台上转卖谋求利
益。某银行信用卡福利——一款喜来

登皮带(同款某电商平台品牌旗舰店价
值999元)在某二手交易平台的转卖价
格仅为55元。

重庆银行在调整信用卡积分权益
公告中明确，对有其他债务逾期未偿还
的、在交易中发生违反国家有关法律法
规及相关监管规定、洗钱、欺诈、恶意刷
单、恶意套现等交易行为时，有权对客
户采取不累积积分、冻结积分或者积分
清零。

不过针对这一现象，业内人士看法
不一。前述股份制银行信用卡人士认
为，针对“羊毛党”，银行更多是做好侦
测、提高用卡门槛，而不是靠缩减信用
卡积分权益。

走向精耕细作

经过数十年跑马圈地和生态系统
建设，银行信用卡无论在发卡数量、消
费金额以及分期收入等方面都实现巨
大提升。但值得注意的是，2019年年
报显示，多家大银行信用卡发卡增速同
比明显下滑。

央行统计数据显示，2019年四季
度，全国信用卡和借贷合一新发卡0.45
亿张，环比下降 15.95%。新增卡量出
现拐点，意味着信用卡已经从增量市场
进入存量市场。

进入存量时代，精耕细作取代跑马

圈地成为发展新战略。消费实力较强
和信用情况良好的高净值客户是各家
银行争抢的客户。小王近期已经收到
六七条银行短信，这些银行均提高了他
的信用卡透支额度。“针对高净值人士，
我们一般会通过不同的标签为这类群
体开发各种不同的信用卡产品和服
务。”某大型银行信用卡人士指出。

另一个方向则是丰富线上用卡场
景。尤其今年新冠疫情期间，用户外出
频次明显减少的背景下，有行业人士就
预测，部分线下缩减的权益和积分或许
会转移至线上。例如今年“618”期间，
银行与电商间的“黏性”进一步增加，多
家银行在“618”期间推出信用卡网购
返现活动，吸引用户用卡。此外，近期
部分银行的信用卡积分方式也进行了
调整，线上交易的积分权重大增。例如
中国银行的5倍积分活动中，支付方式
增加了银联云闪付(包括银联二维码扫
码支付、手机 pay 付)以及支付宝、微
信、京东、美团、唯品会的快捷支付，明
显更加倾斜于线上。

券商研报指出，相比其他金融产
品，信用卡消费支付更具高频特性，渗
透至客户的衣、食、住、行、康、乐、教等
细节，多维高频数据可以帮助银行实现
KYC和价值兑现。风险控制是信用业
务的根本，场景、流量决定了未来客群
规模和市场份额。 （据《中国证券报》）

来宾讯 6月 28日，来宾保险行业
协会党支部组织来宾保险行业党员、党
员发展对象、入党积极分子等 10余人
到忻城县马泗乡都宜忻游击队革命根
据地开展“追寻革命足迹，弘扬红色精
神，增强党性修养”现场教学活动。活
动共分“走、观、温、听、思”5个环节，
具体内容为重走革命山道，体悟艰辛斗
争岁月，珍惜美好新时代；参观都宜忻
游击队纪念馆，缅怀革命先辈，弘扬红
色精神；重温入党誓词，不忘初心，坚定
信念；听廉政教育课，警钟长鸣；思党建
促发展，勇于担当，共筑梦想，教学活动
全程用时约4小时。

通过五个教学环节，学员心灵得到
洗礼，理念信念得以升华。特别是通过
重温入党誓词，党员同志更加坚定了心
中的党性和理想信念，纷纷表示自己要
争作合格共产党员，坚决听从党的指
挥，永远跟党走。

（王入平 文/图）

活动详细情况如下：

组织开展线上
“保险科技五进入”活动

结合当前抗击疫情的实际情况，
将历年开展的线下“保险五进入”（进
学校、进农村、进社区、进机关、进企
业）活动转变到线上，鼓励各会员公司
积极利用各类网络平台，开展“保险科
技五进入”活动。

充分运用各类宣传平台
提升活动影响力

一是要报纸、电视、电台等传统媒
体平台刊登至少 1 篇与 7 月 8 日全国
保险公众宣传日相关的文章，传播保
险正能量。二是 6月 25日至 7月 10日
期间，在来宾保险行业协会微信公众
号上，每周推送宣传日相关内容 7 条
以上。

鼓励通过线上方式开展
“7·8 保险扶贫健康操”活动

鼓励在 6 月 25 日至 7 月 8 日期
间，开展不同形式的“7.8 保险扶贫健
康操”活动，并依托“7·8 保险扶贫健
康操”微信小程序，组织行业人员带动
社会公众开展保险扶贫健康操活动，
参与捐赠步数，通过运动做公益，通过
保险去扶贫，将保险的大爱情怀广泛
传播。

鼓励制作传播
“一起增强免疫力动7来8”短视频

充分调动来宾保险从业者和社会
公众的创造力，通过“抖音”等社交平
台制作上传创意短视频，参与“中国保
险行业协会”官方账号发起的“一起增
强免疫力动 7 来 8”相关挑战赛活动，
掀起传播热潮。

借助营业职场开展
7·8主题宣传活动

各会员公司要充分利用营业场所
开展宣传活动，全辖所有保险机构网
点在 7月 1日开始统一悬挂“7·8 全国
保险公众宣传日，同心同行，我们在一
起。”横幅，张贴中国保险行业协会统
一制作的宣传海报，时间保持两周以
上；有条件的公司在营业职场利用门
头 LED 显示屏滚动播放“7 月 8 日全
国保险公众宣传日”“同心同行，我们
在一起。”等文字内容。

开展保险扶贫成效宣传

各保险公司深入发掘2016年以来保
险扶贫的典型案例及经验做法，做好扶贫
工作成效总结，利用微信公众号、手机
APP、官网、媒体等多种形式，全景式多角
度广覆盖开展保险扶贫成效宣传。

谁在动谁的奶酪 信用卡权益缩水背后

6月以来有多家银行发布公告，对

信用卡积分规则进行调整，包括取消

部分收单机构交易积分、调整航空里

程兑换、刷卡交易积分累积缩水等措

施。信用卡是银行零售业务的利润贡

献大户，为何此番多家银行对用户权

益猛踩“刹车”？有银行信用卡人士对

中国证券报记者表示，平衡成本收益，

或是此次调整权益的主要原因。另有

人士指出，猖獗的“羊毛党”或许是银

行减少信用卡权益的另一个原因。

象州农合行开展党内关怀帮扶捐款活动

新华保险来宾中支开展消防安全培训及演练

来宾保险行业将多形式开展保险公众宣传日活动

来宾讯“7·8全国保险公
众宣传日”自 2013 年正式确
立以来，已成为保险业普及保
险知识、倾听公众心声、提升
服务质量、塑造行业形象的重
要载体和文化品牌。今年是
第八个“7·8全国保险公众宣
传日”，年度主题是“同心同
行，我们在一起”。为做好宣
传工作，展示行业发展成就，
振奋行业发展信心，全面营造
形成全社会“学保险、懂保险、
用保险”的浓厚氛围，来宾保
险行业协会将组织全市17家
会员保险公司，围绕“健康中
国”“脱贫攻坚”“抗击疫情”等
主题，积极开展形式多样的相
关活动。 （李荔玲）

▲培训现场。

来宾保险行业协会党支部开展建党 99周年主题党日活动

增强党性修养 弘扬红色精神

一枝独秀

6月 30日，2020年上半年的最后一
个交易日。从申万一级行业表现来看，
医药生物以 42.30%的涨幅位居各板块
之首，其次是食品饮料和休闲服务，涨幅
分别为27.21%和26.04%。

在此背景下，医药主题基金更是“一
枝独秀”。Wind数据显示，截至6月 29
日，今年以来 369 只（A/C 份额合并计
算）普 通 股 票 型 基 金 平 均 收 益 率 达
21.22%。其中，表现最好的是创金合信
医疗保健行业 A，收益率达 78.70%；其
次 是 广 发 医 疗 保 健 A，收 益 率 达
74.64%，工银瑞信前沿医疗、宝盈医疗
健康沪港深、工银瑞信养老产业和工银
瑞信医药健康 A 收益率也均在 70%以
上。

排名前二十位的普通股票型基金
中，除富国互联科技和中欧品质消费外，
其余 18只均为医药主题基金。中国证
券报记者梳理了基金名称中带有医药、
医疗、养老、保健、健康等字眼的普通股
票型基金后发现，截至6月29日，这些基
金今年以来平均收益率高达49.98%。

在混合型基金中，医药基金依旧“霸
屏”。Wind数据显示，截至 6月 29日，
今年以来 2861只混合型基金平均收益
率达15.25%。排名前二十位中，除广发
新经济、华泰柏瑞激励动力A和万家行
业优选外，剩余 17 只均为医药主题基
金。其中融通医疗保健行业 A 表现最
好，收益率达70.04%。

指数基金表现可圈可点

在股票基金取得优异成绩的同时，
受益于结构性行情的被动指数基金表现
也可圈可点，尤其是医药主题ETF。

从市场表现看，截至6月30日，今年

以来上市股票型 ETF中涨幅最高的是
国 泰 中 证 生 物 医 药 ETF，涨 幅 达
61.32%，其次是华宝中证医疗 ETF，涨
幅也达到 60.87%。这两只ETF表现远
超其他股票型ETF，排名第三的是中证
500 医 药 卫 生 指 数 ETF，涨 幅 为
48.71%。

与医药生物类ETF领涨类似，股票
指数基金中的医药生物类指数基金也表
现居前。截至6月 29日，招商国证生物
医药今年以来的回报达到63.57%，易方
达生物科技的回报也有63.57%。此外，
汇添富中证生物科技 A 的回报达到
58.95%。华宝中证医疗、广发中证医疗
的回报也都超过50%。

结构性机会有望延续

医药主题基金显然已是上半年“大
赢家”。对于医药板块而言，一位业内知
名医药基金经理表示，短期来看医药股
确实已经有较大涨幅，下半年应该将收
益率预期降低，但拉长时间看，医药股应
该会有比较稳定的收益。他看好创新
药、医疗器械、零售药店、医药消费等细
分领域。

在上半年结构性机会凸显的情况
下，市场赚钱效应良好。展望后市，机构
认为A股仍将维持震荡格局，结构性机
会有望延续。工银瑞信基金指出，在当
前全球疫情出现二次反弹迹象背景下，
考虑到疫情和地缘政治仍有不确定性，
维持短期海外市场波动性加大的判断不
变。国内方面，6月以来经济数据整体仍
延续改善态势。投资策略上，短期建议
关注景气复苏且具有估值优势的可选消
费板块，以及受益于资本市场改革的券
商板块。中期继续关注符合产业升级方
向的TMT、新能源汽车、消费和医药板
块。 （据《中国证券报》）

“霸屏”排行榜
医药主题基金成上半年大赢家

2020 年上半年行情已收官。整体来看，上半年公募基金整

体表现可圈可点，截至 6月 29日，今年以来普通股票型基金和混

合型基金的平均收益率分别达 21.22%和 15.25%，而医药主题基

金更是“霸屏”在各类排名前列。

展望后市，有基金经理表示，短期来看医药板块已有较大涨

幅，下半年应降低收益率预期；整体市场而言，A 股结构性机会

有望延续。


