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文化大餐增添发展活力

4月5日，吉林省长春市南溪里文旅小镇
上空，长长的巨龙、夸张的章鱼、卡通的孙悟空
等造型别致的风筝纷纷亮相，吸引了众多游客
和市民，这里正在举办长春市首届风筝嘉年
华。现场还有50多名孩子在制作老师的指导
下，用手中的画笔在风筝上绘出斑斓的图画。

“清明节放风筝可以让我们怀念亲人，寄
托哀思，将烦恼和忧愁都释放出去，尽情享受
大自然的美好。”陪着孩子一起参加活动的长
春市民王凯说，“见到这样精湛的风筝艺术，也
让我和孩子真切地感受到中华优秀传统文化
的魅力。”

盘活民俗资源、传承悠久文化。文明而热
闹的活动不仅烘托了节日氛围，也有力激发了
文旅发展新活力。

从抚今追昔到制作风筝，从诗词会友到古
代趣味运动会，借着清明时节的浓浓春意，“博
物馆热”持续升温。携程6日发布的数据显示，
假期期间，全国博物馆门票订单量同比增长
74%。其中，西安、南京、河南、湖南等热门文
博场馆所在地的景区门票订单量同比分别大

幅增长278%、457%、641%、1401%。
中国传媒大学文化产业管理学院副院长刘

江红表示，人民群众对美好生活的需求和向往
让传统节日生长出新精神、新面貌。文旅景区、
文博机构依托自身资源，融合文化创意巧思推
出的消费新场景、新空间，不仅增强了文化活动
的公共性和互动性，更丰富了游客的节日体验
和精神享受，让“春日经济”有了满满文化味。

踏青赏花引领别样风景

“听说洛阳牡丹花品种特多，4月又是最好
的赏花时节，我和朋友们早早规划了这次行
程，放假第一天直接开车过来。”4日下午，来自
济南的徐女士到达洛邑古城后，马不停蹄地前
往体验馆里换上汉服、做好妆造，沉浸式体验
牡丹次第开的盛景。

今年清明节假期，全国大部地区气温较常
年同期偏高，赏花踏青成为最热门的出游关键
词。

鞍山梨花节、林芝桃花节、天津海棠花节、
婺源油菜花节、伊犁杏花节……多地增设郊游
专线、赏花专线丰富假日出游体验。携程数据

显示，假期3天，山岳类和赏花类景区门票订单
量分别同比增长770%和391%。

青山远黛，春光“近”享。这个假期，周边
游、短途游成为许多人的首选。以河南开封为
例，近期爆火的相亲节目“王婆说媒”让周边城
市居民想在假期一探究竟，其中就包括高铁20
分钟即可实现省内“串门”的郑州。携程数据
显示，来自郑州的旅客假期住开封的酒店订单
量同比增长517%。

多元、丰富的假日产品和服务供给，带动
游客出游热情持续高涨。交通运输部7日发布
的数据显示，清明假期全社会跨区域人员流动
量超7亿人次，日均2.47亿人次，比2023年同
期日均增长53.5%。文化和旅游部数据显示，
全国国内旅游出游1.19亿人次，按可比口径较
2019年同期增长11.5%。

旺盛人气激发消费热潮

在城市“追”花、去露营踏青、看春日市
集……出行旅游的旺盛人气带动了各地消费
市场。文化和旅游部数据显示，假期3天，国内
游客出游花费539.5亿元，较2019年同期增长

12.7%。美团数据显示，清明假期各地日均生
活服务消费规模同比增长39%。

围绕首发首展、古装走秀、音乐演出、以旧
换新等主题，各地推出形式多样的创意市集和
限时优惠。

6日傍晚，长春市欧亚商都闭店前，依然有
很多市民在排队购物结账。在家电销售处，正
在选购热水器的市民闫冬说：“之前家里就想
换一台电热水器，正好赶上商场搞活动，打折
力度很大，和网上的价格不相上下，直接选购
了一台。”

“饱眼福”更要“饱口福”，餐饮市场“舌尖
上的春天”正当时。据海底捞后台统计，小长
假期间，全国海底捞1300多家门店日均接待
顾客人次超170万；叮咚买菜线上平台上，踏
青、露营等场景最适配的水果、卤味零食等品
类销量也明显攀升。

中国饭店协会会长陈新华表示，今年清明
假期境内旅游市场已超越2019年同期水平，
可谓人市两热，亮点纷呈。特别是文旅+餐饮、
文旅+研学等多业态融合发展成为热点，不仅
彰显出内需潜力，也增强了企业信心。

（新华社北京4月7日电）

▲4月5日，游客在河北沧州名人植物园内赏花游玩。
清明假期，各地繁花似锦、春意盎然，人们踏青游玩，乐享美好春光。新华社发

文旅融合 人市两热
——2024年清明假期盘点

清明，是节气，也是节

日。不论“雨足郊原草木

柔”，还是“遥听弦管暗看

花”，这个清明小长假，大城

小镇涌动的人潮、把文化

“穿”上身的国潮、吃住行游

乐购的热潮，既加速释放了

消费市场的潜力，也为推动

经济回升向好注入动力。

AI“复活”逝者成清明节新“生意”，
如何看待争议与风险？

借助西部陆海新通道
东盟水果抢滩中国市场

一艘装载有68吨印尼山竹的货轮日前抵达广
西钦州港口岸。当日放行后，这批山竹被运至云贵
川、粤港澳大湾区和长三角等地。

“过去，我们进口水果一直从广州南沙上岸。
得益于钦州港口岸与东南亚等国家外贸航线的持
续加密，如今从钦州港口岸进口物流效率快、成本
低。”广西正帆国际物流有限公司工作人员黄良松
介绍，随着水果旺季到来，今年还将有大批东盟水
果到港。

西部陆海新通道是中国西部省区市与东南亚
国家合作打造的国际陆海贸易新通道，利用铁路、
海运、公路等运输方式，向南经广西北部湾通达世
界各地。

近年来，中国与东盟国家依托西部陆海新通道
建设的机遇，推动越来越多的东盟水果出口至中国
市场。

目前，钦州港已开通至泰国、越南等国的水果
快线，同时积极推进冷链、冷库等相关配套基础设
施建设，为东南亚农产品通往中国提供便利。

“针对热带水果运输，我们还协商开通了林查
班—钦州港‘水果快线’，一周4班，最快仅需3天即
可运达。”广西自贸区钦州港片区管委会副主任左
孔天说。

据钦州港海关统计，2024年1至2月，钦州港
口岸进口水果超过3300吨、货值2543.2万元，分别
同比增长178.4%、292.5%，主要进口种类有龙眼、
椰子、芒果、山竹等。

当地还持续推动中国—东盟（钦州）水果交易
中心建设，不断提升水果等生鲜产品的通关便利化
程度。“我们设立进境水果‘绿色通道’‘业务专窗’，
进口生鲜水果做到‘零等待’‘零滞港’，做足东盟水
果通关保障。”钦州港海关监管五科副科长曹腾说。

得益于西部陆海新通道建设的深入实施和物
流网络的不断织密，中国西部地区开放新动能正在
不断迸发。 （据新华社南宁4月7日电）

试运营以来吸引超10万名游客

港珠澳大桥游火热
春日的港珠澳大桥，如一抹长虹横卧伶仃洋之

上。站在桥上，脚下碧波万顷，专程从北京乘飞机
来到广东珠海的游客张先生感慨：“今天是值得纪
念的日子。”

饱览伶仃洋风景，近距离欣赏香港大屿山风
光，还能偶遇有“海上大熊猫”之称的中华白海
豚……精彩的游览内容吸引众多游客，自去年12
月15日“大桥游”试运营以来，据港珠澳大桥边检
站统计，截至目前，查验游客总数超过10万人。

港珠澳大桥是粤港澳三地首次合作共建的超
大型跨海通道，全长55公里，设计使用寿命120年，
是世界上总体跨度最长、钢结构桥体最长的跨海大
桥。港珠澳大桥的建设、运营集中体现了粤港澳三
地合作共建的成果。其旅游线路处于大桥香港、珠
海、澳门三地口岸之间，位于海关监管区和口岸限
定区域内。在这一区域开展旅游，是港珠澳综合开
发的重要内容。去年10月，国务院正式批复，同意
增加港珠澳大桥海关监管区、口岸限定区域的旅游
功能，允许有序开展从港珠澳大桥珠海公路口岸出
发往返蓝海豚岛旅游活动。

作为与香港、澳门同时陆路相连的城市，珠海
的高质量发展随着港珠澳大桥旅游开通迎来更多
新机遇。珠海市委副书记、市长黄志豪表示，接下
来，珠海市将继续发挥“一桥连三地”的独特优势，
与香港、澳门携手谋划更多创新举措，探索“一程多
站”等旅游新模式。

（《人民日报》2024年04月08日刊发）

民宿管家
点亮乡村的“诗与远方”

新华社合肥4月8日电 废弃农机厂改造成文
创园、老卫生院翻修成特色民宿、明清古民居群也
在整旧如故中焕发新生……春雨连绵中，游客三五
成群走在安徽省合肥市肥东县长临河镇六家畈社
区里。

六家畈社区党委书记吴超说：“社区引入了一
批新职业群体，有民宿管家、旅居顾问、文创产品插
画师等，他们为村庄发展带来了新活力。”

35岁的温纪高是社区花田·时光里民宿的一位
管家，大学毕业后，他从事过建材销售、装修装饰等
工作。“我老家在皖北，当我来到六家畈时，一下被
依山傍水的自然风光吸引，下定决心要在这里扎下
根来。”

花田·时光里民宿建成于2022年，温纪高告诉
记者，他全程参与了民宿的设计、建设，力求通过室
内装修、灯光、设施设备等方面的设计，以及对周边
环境的整治和美化，打造温馨、舒适、有江淮民居特
色的民宿，丰富游客的旅游体验。

六家畈社区西邻巢湖、两面青山，发展文旅产
业具有一定的自然资源禀赋。花田·时光里民宿负
责人方向奎说，随着农文旅融合发展，越来越多游
客选择到乡村体验民宿、感受当地文化、奔赴“诗与
远方”。

民宿管家赵倩对家乡的一草一木可谓如数家
珍。“若是游客想体验‘江淮文化’‘巢湖文化’，我会
推荐他们游览周边的古民居博物馆群；若是想感受
户外野趣，我会建议去红石咀露营地、巢湖沿岸等
地；带孩子的游客还可以去社区里的研学基地体验
农耕、寓教于乐……”赵倩说，当民宿管家4年来，她
逐渐成为了多面手，平时会带着游客制作布偶等手
工艺品，闲聊当地文化、民俗风情，和景观设计师沟
通自己的想法，让游客看得见山、望得见水、记得住
乡愁。

如今，无论是在大别山腹地、皖南国际旅游文
化示范区，还是江淮运河文化旅游发展带，一批乡
村旅游新业态正在江淮大地兴起，乡村面貌经历着
脱胎换骨的变化。

硬件好了，客流多了，群众的生活也富了。吴
超说，从曾经找不到发展路子到构建“民宿+”发展
模式，他们将继续挖掘人才的力量，让乡村承载起
游客们的“诗与远方”。

仅需一张照片和一段逝者录音，就能在数
字世界中让逝者“永生”……清明节前后，此类
AI“复活”广告宣传在各大电商和社交平台上
日益活跃，甚至演变成一门新“生意”。

技术的发展为满足人们的精神与情感需
求提供了更多载体，与此同时，AI“复活”也引
发强烈争议。有专家提出，AI“复活”技术被滥
用，或将带来侵害个人权益、数据隐私安全、传
播虚假信息等问题。

新“生意”背后的技术难度有多高？

“大家好！其实我没有真正离开这个世
界……”不久前，已故艺人与公众亲切“打招
呼”的视频在社交平台上引发网民关注，也让
AI“复活”这一话题进入公众视野。

利用AI技术将逝者“复活”，渐已发展成
新“生意”。某电商平台的数据显示，在平台经
营AI“复活”相关业务的商家达1900余个。

在一家电商平台上，某商家称，让照片中
的人物动起来20元，如果要配上“AI人声”则
需收费50元。数据显示，该商家已达成超800
次交易。在该电商平台上，“复活”亲人的“商
品”售价在几十元至几百元不等。

在短视频平台上，一些商家展示多位已故
艺人的“复活”视频，疑似为其“复活亲人”业务
引流。视频中，从表情到说话口型，呈现效果
参差不齐。

“有的‘复活’效果‘一眼假’，其实是过去

‘照片活化’技术的延伸。有的‘复活’效果很
逼真，多是采用‘深度合成’技术。”中国电子技
术标准化研究院网安中心测评实验室副主任
何延哲认为，当前市面上绝大部分的AI“复活”
并非刚出现的“新技术”。

一些商家已开始兜售“AI‘复活’技术变现
指南”。在某二手交易平台上，记者以19.9元
的价格购买了一份“AI‘复活’技术教程”。除
文字说明外，还有视频讲授如何制作“照片活
化”的短视频。

记者了解到，当前网络上的AI“复活”工具
主要分为三种。

一种在手机应用商店中即可下载获得，只
要一张正脸照片就能根据应用中所提供的模
板“活化”，可实现歌唱、“演电影”等场景转化。

第二种是利用线上工具，由用户提供正脸
照片和相关音频文件，经过系统自动编辑后，
实现照片中人物“开口说话”的效果，该工具需
要用户支付一定费用。

第三种则是在开源社区中，由程序员编写
AI测试程序，在经过相关语料训练后，将照片
转化为能简单对话互动的“数字人”。此类程
序门槛较高，需要一定计算机知识基础。

引发法律与伦理多重争议

AI“复活”的话题引发重重争议。
有专家认为，是否进入公共场域，是判断

AI“复活”是否侵权的重要分界线。

世辉律师事务所合伙人王新锐表示，个人
利用AI“复活”亲人、缅怀纪念，且在必要范围
内使用，无需过度干预。而如果在公共平台扩
散传播，用于市场盈利，是否侵犯他人或社会
公共利益就要特别考量。

今年3月，一些已故艺人的近亲属已就相
关“复活”视频提出下架要求，并表示后续或将
采取法律手段维权。

“在未依法获得逝者相关近亲属授权的情
况下，擅自使用逝者面容将其‘复活’并进行商
业推广，涉嫌侵害逝者的肖像和名誉等权利。”
北京康达（厦门）律师事务所高级合伙人张翼
腾说，根据民法典相关规定，如未经许可，擅自
使用逝者的姓名和面容用于“复活”，逝者的近
亲属有权依法请求行为人承担民事责任。

一家社交平台相关负责人表示，平台认
为，未经逝者生前同意或逝者家属授权，他人
不应使用AI或任何技术手段“复活”逝者。该
负责人称，如果家属投诉或侵权行为被查实，
平台将对侵权账号作出处罚。

AI“复活”还涉及“数字遗产”问题。张翼
腾说，逝者生前的个人信息、聊天记录等“数字
遗产”能否继承，目前没有明确法律规定。对
于谁有权使用、如何避免不当获取、使用时应
遵循何种规范等问题，仍需进一步明确。

此外，相关服务中，AI需要处理大量个人
敏感数据，如面部表情、语音语调等；数据一旦
被滥用或泄露，会对用户隐私造成威胁。业内
人士建议，开发者和使用者都应承担责任，确
保技术不会误导用户或影响人类情感；同时也
要注意隐私保护和数据安全。

值得关注的是，AI“复活”技术使用不当，
也可能成为犯罪分子实施诈骗等犯罪活动的
工具。

“服务提供者不会也没有能力核实‘逝者’
的身份信息，一些不法分子也可能以‘复活’之
名行‘诈骗’之实。”中国科学技术大学网络空
间安全学院教授左晓栋说，面对新的电信网络
违法犯罪活动时，不熟悉网络应用的中老年群
体更易成为受害者。

AI“复活”也可能衍生新型法律纠纷。“不
排除有人会借AI‘复活’来伪造逝者遗嘱或做
出其他违背逝者意愿的事。”王新锐提出，如有
近亲属利用这项技术伪造音视频遗嘱，或将耗
费更多时间和人力成本来验证真实性，甚至给
司法鉴定带来一定挑战。

亟待完善法规厘清边界

业内专家认为，技术创新永无止境，其应
用应有道德边界和法律规范。应抓紧完善相

关法律法规，警惕AI“复活”技术可能产生的社
会风险。

首先，AI“复活”技术的应用，应严格遵守
知情同意原则，在网络传播过程中不侵犯他人
利益。

2022年，国家网信办等三部门发布《互联
网信息服务深度合成管理规定》，对深度伪造
等新技术应用进行了规范。规定明确，深度合
成服务提供者和技术支持者提供人脸、人声等
生物识别信息编辑功能的，应当提示深度合成
服务使用者依法告知被编辑的个人，并取得其
单独同意。业内人士认为，如果被编辑人是逝
者，理应取得有义务保护逝者肖像权的亲属的
同意。

其次，不少专家提出，AI“复活”产品应恪
守技术管理规范，加强内容“标识”。

左晓栋等专家表示，根据有关规定，相关
技术服务提供者必须对“生成内容”进行“标
识”；在已有原则性要求的背景下，可出台相关
行业标准，要求相关技术服务提供者在生成式
内容中添加“水印”，防止不法分子借用该技术
实施违法犯罪活动。

另外，业内人士提出，在数据处理过程中，
要更注重隐私保护和数据安全。

2023年，国家网信办、国家发展改革委、教
育部等七部门联合发布《生成式人工智能服务
管理暂行办法》，进一步明确了生成式人工智
能的行业发展规范。办法规定，提供者应当依
法承担网络信息内容生产者责任，履行网络信
息安全义务。涉及个人信息的，依法承担个人
信息处理者责任，履行个人信息保护义务。

专家还建议，要进一步落实相关平台的主
体责任，处置借AI“复活”概念不当牟利的不法
商家。

“不能放任AI‘复活’变成一门没有规矩和
底线的‘生意’，尤其要保护对新技术不敏感的
中老年用户群体。”中国法学会消费者权益保
护法研究会副秘书长陈音江建议，有关平台要
帮助中老年用户群体辨别深度伪造技术，取缔
不当得利的违法违规商家，尽可能减少技术滥
用带来的社会风险。

法律界人士建议，有关部门对AI“复活”的
需求和其衍生的产业链要保持关注、合理辨
析，在现行法律法规基础上做好数据保护、涉
诈犯罪风险预防等方面的监管。

此外，普通群众在面对诸如AI“复活”等新
技术时，要提高警惕，一方面要避免掉入不法
商家借新技术之名设下的虚假宣传之坑，另一
方面也要提防诈骗者运用深度伪造技术乔装

“亲友”实施电诈行为。
（新华社福州4月7日电）


